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Vorwort

Now Media bietet nicht nur spannende Einblicke in innovative Medienfor-
mate, sondern betrachtet auch die Trends in der Vermarktung und Distri-
bution von Medieninhalten.

Die vorliegende Publikation wurde an der Hochschule der Medien in
Stuttgart als beste Masterarbeit des Masterstudiengangs Elektronische Me-
dien mit Schwerpunkt Medienwirtschaft ausgezeichnet und betrachtet die
Filmdistribution in Deutschland.

Laura Glockseisen ist mit dieser Arbeit gelungen, verstindlich und
kompetent in die Filmindustrie, den Strukturwandel sowie die Player bei
der Verwertung der Inhalte in der Distribution einzufiihren, um dann den
Shooting-Star Netflix eingehend zu analysieren. Dieser Teil alleine kann
als Standard zur Einfithrung in Theorie und Praxis gelten.

Um den Ist-Zustand sowie die Zukunft des deutschen TV-Markts, mog-
liche Strategien sowie die Einschétzung von Netflix professionell beurtei-
len zu konnen, wurden Interviews mit Expertinnen und Experten aus dem
digitalen Medienbereich, dem cloudbasierten TV-Geschift, dem digitalen
Vertrieb von Fernsehlizenzen, aus der Filmproduktion sowie aus der Dis-
tribution von TV-Lizenzen gefiihrt.

Die Darstellung der Ergebnisse der 2015 gefiihrten Interviews ist auch
heute noch interessant und die Schlussfolgerungen in den meisten Berei-
chen ebenfalls von hoher Validitit gekennzeichnet.

Ich freue mich auf diese Verodffentlichung und wiinsche Frau Glocksei-
sen alles Gute fiir Thre weitere berufliche und private Entwicklung.

Hochschule der Medien, Stuttgart Prof. Harald Eichsteller
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Vorwort

Als Geschéftsfithrerin der Firma Sony Pictures Television bin ich seit vie-
len Jahren im Bereich der Film- und Seriendistribution tétig und unterrich-
te als Professorin fiir Medienmanagement unter anderem auch diesen The-
menschwerpunkt. Frau Laura Glockseisen war meine Studentin und hat
ausserdem auch als Masterandin in unserer Firma gearbeitet.

Sony Pictures Television ist der Fernsehunternehmensbereich des Hol-
lywood Major Studios Sony Pictures. Er ist verantwortlich fiir die Distri-
bution sdmtlicher TV-Rechte an den von Sony Pictures in Hollywood pro-
duzierten Spielfilmen und Fernsehserien an TV-Plattformen auf der gan-
zen Welt. AuBerdem beinhaltet er eigene Sendergruppen wie AXN und
Sony Entertainment Networks.

Das Thema der Distribution von Fernsehlizenzen ist immer noch eher
unbekannt, obwohl es einen dullerst bedeutsamen wirtschaftlichen Faktor
der Film- und Fernsehindustrie repriasentiert. Des Weiteren werden die
Rahmenbedingungen fiir den Handel mit Lizenzen immer komplexer. Dies
liegt zum einen an der sich immer weiter differenzierenden Fernsehland-
schaft sowohl im klassischen linearen wie auch im relativ neuen On-De-
mand Bereich. Zum anderen wird vor dem Hintergrund der sich stetig er-
weiternden technischen Nutzungsmoglichkeiten die Bandbreite der damit
verbundenen Nutzungsrechte immer grosser. Dies hat zu einer immer gro-
Ber werdenden Komplexitét der Film- und Seriendistribution gefiihrt — so-
wohl im technischen wie auch im juristischen Bereich.

Die Autorin hat sich im vorliegenden Fachbuch erfolgreich der Kom-
plexitét dieses Themas gendhert und damit ein — in dieser Form bislang
noch nicht existierendes — Grundlagenwerk zum Verstdndnis des Lizenz-
geschiftes im Angesicht der aktuellen Herausforderungen des Marktes im
Zeitalter der Digitalisierung geschaffen.

Miinchen im Mérz 2017 Professor Dr. Kerstin Giihne
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