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In englischer Sprache

Digitale Technologiegiganten führen die Liste der 

weltweit größten börsennotierten Unternehmen 

an. Das Buch analysiert ihre Fusionen und Über-

nahmen aus drei Perspektiven – es untersucht den 

Effekt der Aktivität auf den Wert des Käufers sowie 

auf den Wert unterschiedlicher Gruppen von Wett-

bewerbern und vergleicht ihn mit dem Effekt von 

Übernahmen durch andere Unternehmen. Der 

Autor integriert Forschung aus Finanzwirtschaft, 

Wirtschaftsinformatik, Strategie und Volkswirt-

schaftslehre und untersucht die Werteffekte auf 

verschiedene Arten von Unternehmen. Es werden 

werttreibende Faktoren identifiziert und in Verbin-

dung mit dem Marktumfeld, der besonderen Rolle 

der digitalen Giganten und potenziellen manage-

mentgetriebenen Motiven diskutiert.
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und Dr. Timo Meynhardt

2010, 308 S., brosch., 39,90 €, ISBN 978-3-8329-5060-6

(Kommunikation und Management, Bd. 3)

Die Berufsgruppe der „Manager“ erlebt heute eine sub-

stanzielle Wertschätzungskrise. Mehr denn je müssen 

sich Führungskräfte fragen lassen, welchen gesellschaft-

lichen Nutzen ihr Handeln stiftet. Wissenschaftler und 

bekannte Führungspersönlichkeiten untersuchen in die-

sem Band, was es heißt, verantwortlich zu handeln.

Management – eine 
gesellschaftliche Aufgabe

Spoun | Meynhardt [Hrsg.]
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